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Manifesto Qual atitude a marca deve manifestar para carregar sua
o causa e estabelecer afinidade com o grupo determinante?
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Um cara a frente do seu tempo, que aprecia as nuances da Idade Arquetipo Perfil

vida. Sua unica certeza € que sempre havera algo novo para -
descobrir, experimentar. Ele € despojado, relax, mas nao abre 28 anos Explorador curloso
mao de pensar profundamente sobre as coisas. Ainda assim,

Fotografia
llustracao

Aplicacoes

sua pegada e simplificar, papo reto, na lata. Essa sinceridade
sempre vem acompanhada de um humor levemente acido,
tornando-o atraente e cativante. E um cara de quem todos Eneagrama - Tipo 7 Postura Motivo

querem conquistar o respeito e adorariam ter como amigo.

Entusiasta Ousado Experiéncias
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E EXPERIENCIAS
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Tipografia auxiliar Uma sutil releitura do posicionamento que busca
Embalagem especificar o aspecto diferencial e tornar a mensagem
Iconografia mais objetiva e pratica. Neste sentido, o perfil experimental
Fotografia da marca é realcado por seu Entusiasmo pela Diversidade
de Sabores, ao passo que criamos uma ponte emocional
relacionando esta diversidade com outras experiéncias
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I
SR de vida de nossos clientes. x 5
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Posicionamento

A motivacgao institucional que gera afinidade pelo
posicionamento.

INCENTIVAR
O HABITO DE
BUSCAR O NOVO.

O primeiro passo para promover o HABITO DE BUSCAR

O NOVO vem do desprendimento em relagédo aos proprios
costumes (“Porque eu deveria experimentar outras cervejas
se eu ja tenho uma favorita®). Essa filosofia pode enriquecer
a comunicacao da LOHN BIER, permitindo que a marca
venda sua Diversidade de Sabores e Experiéncias de modo
mais intimo, cool e informal. Essa abordagem pode tornar

a LOHN a Cervejaria Artesanal do Brasil responsavel pela
causa de carater comportamental mais relevante para o
segmento e seu Grupo Determinante.
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DE MARCA -

Frase que define nosso posicionamento e diferencial.

QUEBRE
OICICLO

Com uma atitude provocativa e inteligente,
a marca Lohn convoca seus fas a quebrarem o ciclo!
Apreciamos o habito de buscar o novo e incentivamos

as pessoas a fazerem o mesmo por meio de uma mensagem
jovial e irreverente. Queremos inspirar nosso publico

a buscar mais, abandonando rotinas e regras

antiquadas, abracando novas experiéncias!
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Identidade

Introducao

Identidade de marca € o conjunto de elementos que nos ajudam
a comunicar nossa marca em todos os momentos. Pensada para
expressar de forma clara seu posicionamento, reforca as seguintes
caracteristicas da marca:

CURIOSA
OUSADA

COOL
INFORMAL

MANUAL
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e transmite nosso posicionamento. E composto pela
tipografia em branco com a sombra e contorno em preto,
porém permite uma aplicagcado em monocromatico onde a
Causa sombra € omitida e o contorno possui a mesma cor do fundo.

I Posicionamento I

Introducao

Slogan

Atracoes de marca

Identidade |

Introducao

Logotipo

Selo

Cores

Area dereserva e reducao

Pattern

Grafismos BlER
Aplicacoes

Usos incorretos
Tipografia principal
Tipografia auxiliar
Embalagem
Iconografia
Fotografia
llustracao

Aplicacoes

[OH¥

Versao preferencial positiva. Possibilidades de aplicacao em fundo preto.

Versao horizontal preferencial: essa aplicacao deve
ser sempre priorizada. O ndo uso dessa versao é
valido somente em casos de impedimentos técnicos.
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Versao horizontal Versao vertical

14




[indice | Identidade MANUAL m " N
I Atitude I DE MARCA | I+ p [z

Introducao
Manifesto A paleta de cores basica se baseia em 4 cores.
I Posicionamento I

Introducao

Causa

Slogan

Atracoes de marca

Identidade |

Introducao

Logotipo

Selo

Cores

Area dereserva e reducao

Pattern

Grafismos

Aplicacoes

Usos incorretos

Tipografia principal

Tipografia auxiliar

Embalagem

Iconografia

Fotografia

llustracao

Aplicagoes Amarelo Roxo Ciano Vermelho
Pantone® 107 C Pantone® /678 C Pantone® /472 C Pantone® /10 C
C5M5Y85KO C/0M80 YO KO C65MO Y30 KO COM85Y55KO
R251G227 B50 R108 G/1B150 R84 G189 B191 R232 G63 B85
#fbe332 #6c4796 #54bdbf #e83fbb
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A area de reserva é definida a partir da largura da letra N Jamais reduza o logo além
de nosso logotipo. Nao insira nenhum outro objeto nessa area. das medidas indicadas acima.
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Manifesto Para que nossa marca fique sempre legivel, existem versdes
para os diferentes fundos onde ela € aplicada.
Lembre-se: a versao principal € sempre prioridade.
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Aplicagées L . . .
A versao principal € com logotipo branco com sombra preta aplicado sobre fundos das cores padrao da marca.

[OHN | [OHN
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Iconografia
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Em situacdes onde € possivel usar apenas uma cor, sao aceitas as versdes Demais cores sao admitidas conforme o design da embalagem necessitar,
com tipo todo em amarelo ou em branco, sem a sombra. mas sempre com ponderacdes e tomando cuidado com o constraste.
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Usos incorretos

O logo deve obedecer as proporcdes ja indicadas,

e de nenhum modo mudar sua inclinagao e/ou expandir
altura ou largura. Bem como os elementos que compdem o
logotipo nédo devem ser alterados.
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Introducao

Causa

Slogan

Atracoes de marca
Identidade |

|
Introducao

Logotipo

Selo

Cores

Area de reserva e reducao

Pattern
Grafismos
Aplicacoes

Usos incorretos

Tipografia principal
Tipografia auxiliar

ChunkFiveEx

Iconografia

Fotografia Tipografia Institucional

llustracao

Aplicacoes

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
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Pattern
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2 Com uma atitude provocativa e inteligente, a marca Lohn

Aplicagoes convoca seus fas a quebrarem o ciclo! Apreciamos o habito de

Usos incorretos buscar o novo e incentivamos as pessoas a fazerem o mesmo por

Tipografia principal a meio de uma mensagem jovial e irreverente. Queremos inspirar
nosso publico a buscar mais, abandonando rotinas e regras

Tipografia auxiliar : -
antiquadas, abracando novas experiéncias!

conoanatia TTNorms

Fotografia : : . :
Tipogratia Institucional

llustracao
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ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY/
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890
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Introducao

Manifesto A aplicacao dos elementos da marca na embalagem deve
seguir essa estrutura basica de elementos. Em cervejas
especiais, pelo menos o logotipo deve ser mantido na
mesma posicao e medidas.
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Embalagem

Iconografia
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llustragéo Cervejas Classicas Cervejas Especiais

Aplicacoes
As cervejas classicas possuem um padrao de composi¢cao Nas cervejas especiais, 0 padrao permanece na posi¢cao
tanto para a posicao de todos os elementos de texto e e tamanho do logotipo da Lohn (variando apenas a cor,
logotipo quanto para a geometria do fundo. conforme citado na secao “Aplicacdes”) e nas informacdes

de volume e tipo de cerveja. O logotipo da cerveja
e o fundo do rétulo seguem a identidade da marca,
adaptando-se a estetica de cada tema.
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Introdugao da Lohn Bier.
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Identidade
Fotografia

O estilo de fotografia se baseia em fotos contrastantes, com um pouco
de ruido. O personagem deve estar com olhar descontraido porem
altivo. Um mood que demonstra atitude. Os anuncios fotograficos
podem compor-se ainda por 3 tipos, onde cada um caracteriza um

momento da nossa persona.

TEM MUITA COISA
POR FAZER PRA

VOCE FICAR PRESO
NA MESMA COISA.

O personagem pode estar em um ambiente tido como comum e salta sob esse fundo
com um ar cool e as texturas e grafismos do rotulo aderem a algum elemento do look.

MANUAL
DE MARCA

{O}N
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Manifesto O estilo de fotografia se baseia em fotos contrastantes, com um pouco de ruido.
O personagem deve estar com olhar descontraido porém altivo. Um mood que
demonstra atitude. Os anuncios fotograficos podem compor-se ainda por 3
tipos, onde cada um caracteriza um momento da nossa persona:

I Posicionamento I

Introducao
Causa
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Atracoes de marca
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Introducao

Logotipo
Selo
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OJQUEITORNA
ESSEJMUNDOIE#D@
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Pattern

Grafismos
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E O'QUELTEMOS

Usos incorretos
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-

.

o

o g el
4 ¥
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o A
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A
actor fusin: Pollentosgae volutpet
a1 e il ShaE U IRrrRa Rt
pe Munc findbus, nulls sed vulpuiste

Embalagem
Iconografia
Fotografia
llustracao

Aplicacoes

TIPO 2: OBJETIVO

Aqui o personagem ja se encontra em seu objetivo: a atmosfera cool, entao ele € totalmente inserido no ambiente e o
cenario aparece por inteiro, tendo os grafismos atingindo uma area maior de seu corpo e dos objetos que o circundam.
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Manifesto O estilo de fotografia se baseia em fotos contrastantes, com um pouco de ruido.
O personagem deve estar com olhar descontraido porém altivo. Um mood que
demonstra atitude. Os anuncios fotograficos podem compor-se ainda por 3
tipos, onde cada um caracteriza um momento da nossa persona:
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TIPO 3: FOCO

No terceiro tipo, o personagem pode estar olhando pra cdmera e num close maior.
O fundo pode ser artificial: cor chapada ou grafismos.
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Contornos espessos em figuras geometricas lancadas sob

a composi¢cao numa quase-padronagem formam colagens
diversificadas onde novas combinacdes podem ser geradas
formando o ambiente ideal para a atmosfera cool da marca.

Destaca-se a roupa ou algum acessorio especifico

do personagem. Podemos nos perguntar, qual item

da composi¢cao pode ser destacado como instrumento

do nosso “heart jokey”? Pode ser um 6culos; uma camiseta
semi-desabotoada... Esse item ganhara contornos

e as cores da identidade e nossa comunicacao conquista
seu arirreverente.
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Para as pecas transmitirem a atitude da marca, € preciso combinar
de forma adequada as cores com os grafismos e tipografia.
A seguir, alguns exemplos:
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